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Traktandum 8: Lancierung einer Volksmotion
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Was ist eine Volksmotion?

Gemeindegesetz des Kantosd.Gallen

Art. 82

2 Mit der Volksmotion kann die in der Gemeindeordnung festgelepte
Zahl der Stimmberechtigten verlangen, dass der Rat eine Vorlage
Uber einen Gegenstand ausarbeitet, der in die Zustandigkeit der
Blrgerschaft fallt.
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. : Stadtrat arbeitet
Vorgehen bel einer Volksmotion ﬁf nerhalb von
# Entscheid an 12 Monaten die
der Birgerver Vorlage aus
(evtl. Abstimmung
Antrag des sammiung tiber die Vorla
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EXeLus

Ausgangslage/Problemstellung

Stadt verliertihren Steinzauber

Der Steinzauber in Altstitten schliesst sein Ladenlokal Ende Mérz. Doch der Umsatz sei nicht der Grund, heisst es.

GertBruderer

Inhaberin Sonja Ziind fiihrt ihr
Geschift fort, aber ohne dasLa-
denlokal. Dieses iibernimmt ihr
Gatte Andreas Zand mit seiner
Werbeagentur Machart, die sich
heute 50 Meter entfernt an der
Trogenerstrasse befindet.

Weil beide Ehepartner selbst-
stindig sind und jedes der bei-
den Geschifte gewachsen ist,
«bleibt manchmal zuwenig Zeit
fiir die Familie und andere eige-
ne Interessen», sagt Sonja Ziind.

Zu kurz kommt auch die
Schmuckherstellung, ihre gros-
se Leidenschaft. In einem Be-
trieb mit vier Mitarbeiterinnen
seidas Hobby, das einst zur Ge-
schiftsgriindung fithrte, allzu
sehr in den Hintergrund getre-
ten, weil viel andere Arbeit erle-
digt sein will.

Weitermachen, nur
ohne festes Ladenlokal

Sonja Ziind wird sich kiinftig
wieder vermehrt der Herstel-
lung von Schmuck widmen,
einen Online-Handel betreiben
und an Mirkten teilnehmen. Si-
cher an den drei Altstitter
Hauptmirkten will sie vertreten
sein. Ausserdem stellt sie sich
vor, den Steinzauber zwischen-
durch immer mal wieder «kurz
aufblitzen» zulassen, indemsie
zum Beispiel leer stehenden
Raum vorubergehend nutzt.

Sonja Zlind gibt ihr Steinzauber-Ladeniokal auf, ihr Gatte Andreas Ibemimmt es mit seiner Werbeagentur M

oder Duftstoffe; an Interessen-
ten mangle es nicht.

Mit ihrem Steinzauber begann
Sonja Ziind 2007 an der Engel-
gasse, 2013 ziigelte sie in die

k Hier erfreut siesich

Die Fortfithrung ihrer Ge-
schaftstitigkeit ohne festes La-
denlokal ist der Grund, weshalb
sie nicht nach einer Nachfolge-
rin oder einem Nachfolger fir
ihren Laden suchte. Eine Uber-
gabe hiesse, dass sie sich die
Konkurrenz gleich selber schaf-
fen wiirde. Bestimmte Linien
ihres Ladens wiirden jedoch an-
dere Laden im Stadtli iberneh-
men, sagt Sonja Ziind - gute
Schweizer Produkte wie Tiicher

eines treuen Kundenstamms.
Etwa die Hilfte der Kundschaft
stamme aus Altstatten, 25 bis 30
Prozent aus der Umgebung, der
ansehnliche Rest sogar aus Re-
gionen wie dem Appenzeller-
land, dem Fiirstentum Liechten-
stein und dem Vorarlberg.

Dass der Steinzauber sein La-
denlokal aufgibt, sei auch unter
dem Aspekt zu sehen, dass
«Neues entstehen soll», sagt

Andreas Zind. Die beiden Ehe-
leute biindeln ihre Krifte und
wollen ihre Kreativitit auch zu-
gunsten der Stadt nutzen.

Viele Projektideen,
aber bisherkelne Zeit

Das ist zurzeit zwar nicht kon-
kret, sei aber emst gemeint. Sei-
ne Frau und er hatten in den
letzten Jahren viele Einfalle ge-
habt, sagt Andreas Ziind - Ideen
fiir Projekte, doch die Zeit, sie
anzugehen, habe schlicht ge-
fehlt.

Den beiden Geschiftsleuten
schweben sowohl Projekte unter
Einbezug weiterer Beteiligter
vor, als auch die Ausarbeitung

von Vorschlagen fiir Altstattens
Belebung.

Gerade der Steinzauber, sagt
Andreas Ziind, habe klarge-
macht, dass es moglich sei, mit
einem besonderen Angebot

Stadt nicht mehr missen.

Wahrend die Altstitter Geschif-
te iiber das Jahr verteilt «viele

ige nach Altstitten zu
holen.

Stidtlikénne ein

gutes Pflaster sein

Obschon in Diepoldsau aufge-
wachsener Balgacher Biirger,
fithlt Andreas Ziind sich ganzals
Altstiitter. Hierwurde er mit sei-

gen durchfiihren»
und mit viel Liebe und Aufivand
bestrebt seien, dem Stadtli eine
bedeutsame Rolle als Einkaufs-
ort beizumessen, sei die Unter-
stiitzung aus dem Rathaus bis-
her zu bescheiden, gab Sonja
Ziind bei FM1 Today zu verste-
hen.

ner Agentur «gut
men>» und er hat sich ein gutes
Netzwerk aufgebaut. Seit 15 Jah-
ren lebt er hier mit seiner Frau,

Ein Vorwirtsgs mit ge-
ballter Kraft vorausgesetzt, kin-
ne das Stadtli ein gutes Pflaster
sein, finden Ziinds.

Zehn Ladendarunter zwei grosse,
stehen derzeit leennder werden
bloss provisorisch genutzateitere
Ladenschliessungen sind schon in
Aussicht gestellt Trotz abgelehnter
AutofrekInitiative hat sich das
Ladelisterbenn der jiungeren
Vergangenheit leider beschleunigt

/ Wahrend die Altstatter Geschéafte
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und mit viel Liebe und Aufwand
bestrebt seien, dem Stadtli eine

bedeutsame Rolle als Einkaufsort

beizumessensei die Unterstlitzung
aus dem Rathaus bisher
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Zeitungsartikel im Rheintaler vom 14.01.20:
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Ausgangslage/Problemstellung

L.aden zieht Notbremse

Altstittens Marktgasse verliert zwei weitere Liden - Chantal Schmuck und Buuchgfiihl.

Gert Bruderer

Kurzvor Vollendung des dritten
Geschiftsjahrs zieht eines der
beiden Schmuckgeschifte unter
den Bogen die Notbremse. «Aus
wirtschaftlichen Griinden», sagt
Herbert Ziind, der Vater der La-
denbetreiberin.

Den gleichen Grund nennt
Irene Ritegg, die ihren vor sechs-
einhalb Jahren erdffneten Laden
Buuchgfithl auf Ende Mirz
schliessen und nur noch ein klei-
neres Sortiment an ihrer Privat-
adresse in Marbach anbieten
wird.

Buuchgfiihl: 2017 sank
der Umsatz markant

2015 sei es noch gut gelaufen,
sagt Irene Riiegg, 2016 zufrie-
denstellend, doch ab2017 (dem
Jahr der Chantal-Schmuck-Er-
offnung) sei der Ertrag zutief ge-
wesen, als dass sie noch von ihm
hitte leben konnen. Irene Ritegg
musste mit ihren Ersparnissen
nachhelfen. Weil sie ihr Ge-
schiftals Herzensangelegenheit
versteht, gab sie nicht gleich auf.
Aufgrund der schlechten Aus-
sicht zieht sie nun aber den
Schlussstrich.

Fiir die Marktgasse verheis-
sen diese Schliessungen nichts
Gutes, zumal zwei grosse Liden
(ehemaliges Schuhhaus und Da
Valentino) sowieso schon linger
leer stehen (eines wird zwi-
schengenutzt) und Anfang Wo-
che auch noch der Steinzauber
sein Ende ankiindigte. Zudem
findet bei Radio TV Ehrenbold
altershalber ein Totalausverkauf
statt. Mit der Schliessung von
Chantal Schmuck morgen
Abend endet innert kurzer Zeit
(nach dem Ende von Schuhhaus

)

und Da Valentino) eine dritte
Marktgass-Tradition.  Das
Schmuck- und Uh haft

Chantal Schmuck unter den Bégenist nur noch heute und morgen gedffret.

bracht, und der Abverkauf- trotz
Rabatten bis 50 Prozent - sei
«nicht ib d»

Chantal Schmuck hat nimlich

i< .
Den Umsatz des Dienstleis-
i ichnet Her-

fortgefiihrt, was der inzwisch

pensionierte Richard Fitzi am
Ort aufgebaut hatte. Herbert
Ziind sagt, nach der Renovation
des Ladens sei man mit grossem
Elan und sehr hoffnungsvoll ge-
startet, doch mitdem «katastro-
phalen Weihnachtsgeschift»
2018 habe man einen ersten
grossen Dimpfer erlebt. Das
Budget, obschon vorsichtig er-
stellt, sei unerreichbar gewesen.

bert Ziind zwar als gut, unteran-
derem dank 1400 gewechselter
Batterien im letzten Jahr. Doch
der Verkauf als zweites Stand-
bein sei stets schlecht gewesen.
Der Tag, an dem die Familie das
Ende des Ladens beschlossen
habe, sei ein schwarzer Tag ge-
wesen, sagt Herbert Ziind.

Franz Gotz: Hohere
gt

Selbst besondere Bemiihung
wie Aktionen und Events im
letzten Jahr hiitten zu wenig ge-

quenz ndtig
Das nicht weit entfernte Uhren-
und Bijouterie-Geschift Gotz

Bild: Gert Bruderer

am Ende der Arkaden ist nun
zwar zwischen Buchs und
St.Margrethen der einzige
den seiner Art, aber Franz G§

jahrs gelegen.

Doch mit Blick in eine mitt-
lere und ferne Zukunft sei etwas
anderes ebenso wichtig: die
Kundenfrequenzim Stadtli. Und
die sei leider derart zuriickge-
gangen, dass man sagen miisse:
«Viel schlechter kann’s gar nicht
mehrwerden.»

Doch mit Blick in eine mittlere und
ferne Zukunft sei etwas anderes
ebenso wichtig: die
Kundenfrequenz im Stadtliund die
sei leider derart zuriickgegangen,
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Zeitungsartikel im Rheintaler vom 17.01.20:
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Ausgangslage/Problemstellung

Gegen das Ladensterben

Zehn Tipps fiir die Stadt

!

e

Es macht keine Freude, eine
unerfreuliche Entwicklung
journalistisch zu begleiten.
Aberes geht nicht anders, auch
wenn das nicht allen passt.
Schinfirberei bringt nichts,
obschon es in Altstitten immer
noch sehr viele gute, erfolgrei-
che Laden gibt.

Die Entwicklung in der jiinge-
ren Vergangenheit hat eine
Alarmstimmung erzeugt, die
im Stadtli und zum Teil auch
ausserhalb gut spiirbar ist. Man
kann das totschweigen und
zuschauen, wie Laden um
Laden verschwindet, zudem
Beizum Beiz. Oder man
spricht offen iiber die Altstitter
Probleme - mit dem festen
Willen, das Problem zu losen
und mit vereinten Kriften die
Trendwende herbeizufiihren.
Die Tatsache, dass dies bis heu-

bt, diesem

Anspruch gerecht zu werden.
Vielleicht aber ist die wirklich
ziindende Idee noch zuentde-

Zwischen Kaufkraft und einer

1 3 .

te versiumt wurde, ist Grund Die Schdnheit des Stédtchensist nicht gefahrdet, sondernallein schon ein Grund flirs Vorbeischauen.

genug, das Thema zu behan-

deln, auch wenn es Schmerz

erzeugt. Hier keine Klage, 3. Hauseigentiimer kdnnten sondern ihm die ganze Auf- deshalb falsch. Es ist indes den Machart) sind I by

keine schlechte Nachricht, ich ind die G fi als Haupt-

sondern nur Vorschlige. Zehn Zuteil der Ladenlokal lassen und wie bei Hochwasser  betroffenen nicht verboten, auf

konstruktive Ideen fiir eine einer hierfiir zustandigen handeln: schnell, zielstrebig, d: i 8. Die Bewillig is muss

Wende zum Guten. 1l zum Beispiel mit Ladenbx Thema gewerb sein! Plant  cken? Nebenbei bemerkt:
einem d ». und i Man Moglichkeiten gibt es viele. zum Beispiel ein Geschift die

1. Ladenbesitzer, Grundeigen-  Kleine Liden mit weniger wiinschte sich in dieser Sache Auch Exp sind besser inri iner Kaffee-Ecke,

tiimer und Behérden sollten
die Belebung der Altstadt als
klares gemeinsames Ziel
verfolgen und wirklichan
einem Strick ziehen. Sicher ist

Umsatz liessen sich begiinsti-
gen. Freie Ladenlokale stiin-
den nicht in Konkurrenz zuei-
nander, sondern wiirden
geschickt vergeben und somit

dasansp oll, denn es tref-

fen ve dene Interessen

den Modell) ge-

s
te Interesse indes diirfte fiir
alle das gleiche sein: eine
lebendige Altstadt.

2.Die Anzieh k des

nutzt. Die

erhielten die Mieten aus einem
“Topf, nach Klaren Regeln.
Ausserdem konnten zwei oder
mehr Ladenlokale bei Bedarf

Zentrums ist nicht chne Ein-
fluss auf den Wert der Hiuser.
Der bereits seit Jahren histo-
risch tiefe Hypothekarzins ist
eine grosse Chance, Laden-
mietern finanziell in besonde-
rem Mass entgegenzukom-
men.

z
gelegt werden, was baulich
keine Hexerei sein diirfte,

sondemn vor allem entspre-
chenden Willen

einen Stadtrat mit Bullterrier-
Eigenschaften.

5. Das Nein der Biirgerschaft
zur Autofrei-Initiative ist kein
Grund, sich mit kleinen (teil-
weise geplanten) Aufiertun-
genzufrieden zugeben. Es
braucht ein Konzept, dases
verdient, so genannt zu wer-
den. Das gilt auch fiirs Stadt-
marketing.

6. Esbedarf mutigen Han-
delns! Weil esin den vielen
Jahren vor dem aktuellen

i misslang, den

4. Die Stadt sollte sich dem
Altstadt-Problem nicht neben-
bei ein bisschen widmen,

Trend zu brechen, gibt es kein
Tabu. Die Forderung nach
einer autofreien Marktgasse
wire zwar eine Zwingerei und

Freude an stilvol-

alsblosses Hoffen. Fussgin-
gem und Velofahremn liesse
sich noch sehr viel mehr entge-
genkommen.

7. Ausserhalb der Altstadt gibt
es ebenfalls Liden und interes-
sante Geschifte. Vielleicht

soll sie nicht als Gastronomie-
betrieb behandelt werden und
keine Hiirden in den Weg
gelegt bekommen. Auch bei
der Umnutzung eines Lokals
ist grosstmogliche Grossziigig-
keit angebracht.

sind, dank

9.Diel

Anreize, vereinzelte Wechsel
nach innen mdglich (bzw. Mog-
lichkeiten in eine langfristige
Planung einzubeziehen).
Ausserdem darf man sich nicht
andie Vorstellung klammern,

sind, soweit es nicht kantona-

lem Recht widerspricht, mog-

lichst liberal zu gestalten.

Letztlich liegt das auch im Inte-

resse aller Angestellten. Liden

bedeuten nicht nur Steuerein-
be:

nur der D
Altstadt gut. Auch medizini-
sche Dienstleistungen oder
Beratungsangebote (wie jenes
der demnichst in Altstittens

nahmen,
Arbeitsplitze.

10. Einkaufen soll ein Erlebnis
sein. Tatsichlich ist die Altstit-
ter Lad, i seit

len Laden besteht ein Zusam-
menhang.

Gert Bruderer
gert brudererérhaintalerch

PS: Als Ermunterung zu
schnellem und beherztem
Handeln eine kleine Anekdote:
Vor acht Tagen, am Wochen-
markt, als das Stadtli sehr
belebt war, meinte eine Markt-
besucherin aus Marbach:
«Gommer no echliid’Schau-
fenschter goiniluege.» - «I i
laire, fiigte jemand gleich
hinzu - und schliesslich kam
das kollektive Lachen mit dem
Satz: «Dann himmer wieder
Gppis gschpiret.» Lustig? Fiir
Altstatten nicht.

Die Entwicklung in der jingeren
Vergangenheit hat eine
Alarmstimmungerzeugt, die
im Stadtli und zum Teil auch
ausserhallgut spurbar istMan
kann das totschweigen und
zuschauen, wie Laden um
Laden verschwindet, zudem
Beiz um Beiz. Oder man
spricht offen Uber die Altstatter
Problemec mit dem festen
Willen, das Problem zu I6sen
und mit vereinten Kraften die
Trendwende herbeizufthren.

Zeitungsartikel im Rheintaler vom 24.01.20:



Ausgangslage/Problemstellung

Die politische Vereinigung a plus beobachtet
Situation in der Altstatter Altstadnit grosser
Sorge und fordert dringlichdMassnahmen

die

-

G

Bis heute fehlt in Altstatten eine
Koordinationsstelle von der die verschiedene
¢ zum Teil sich widersprechenderinteressen

gebindelt werden.

e

-

Beispiel: CityManagerin
der Stadt Rheinfelden

1
J\
\/,

Zeitungsartikel im Rheintaler vom 20.02.2020

Stellungnahme

aplus fordert
City-Manager

Die politische Vereinigung a
plus beobachtet die Situation in
der Altstiitter Altstadt mit
grosser Sorge und fordert
dringliche Massnahmen. Seit
ihrer Griindung hat sich a plus
mit dem Thema Stadtmarke-
ting beschaftigt. Im Leithild
von 1999 fordert a plus die
Schaffusg@ines Stadtmarke-
tinifisdamit «die Stirken der
Sradt vermehrt nach aussen ge-
tragen» werden. An ihrer HV
von 2014 referierte Herbert
Kaufmann, der Geschaftsfiih-
rer von Dombirn Tourismus &
Marketing, iiber sein erstes
Ziel: Dornbirns Innenstadt zu
einem wirtschaftlichen und
gesellschaftlichen Zentrum zu
machen. Soll die Altstadt nicht
ganz aussterben, ist Hand-
langsbedarf angezeigt. Ein
allgemeingiiltiges Rezept gibt
es nicht. Es sind viele Faktoren,
die mitspielen und von der
offentlichen Hand nicht direkt
beeinflusst werden konnen. In
erster Linie liegt es immer
noch an den Einkaufenden
selbst, ob die Altstadt mit ihren
Ladengeschiften eine Zukunft
hat. Die Stadt kann allerdings
ein Umfeld schaiffen, dases
chiftsinhabern und Lie-
fisbesitzern leichter
macht, wirtschaftlich zu iiber-
leben. Dann aber gilt es auch
die Interessen der Kunden und
Besucher zu beriicksichtigen,
die hier konsymi 1

or darstellen. Bis heute
fehlt in Altstitten eine Koordi-
nationsstelle, von der die
verschiedenen - zum Teil sich
widersprechenden - Interessen
gebiindelt werden. Ein Laden-
inhaber oder ein Besitzer einer
Altstadt-Liegenschaft setzt
miglicherweise andere Priori-
titen als der Kunde, der ein
Erlebnis sucht, oder der Alt-

stadtbesucher, der im Stadtli
bis in die Nacht hinein unter-
halten werden mochte. Um
diese Interessen zu biindeln
und Lisungen fiir ein konst-
ruktives Mit- und Nebeneinan-
der zu erarbeiten, braucht es
einen City-Manager. Altstitten
miisste das Rad nicht new
erfinden. Die Stadt Rheinfel-
den, mit 13 000 Einwohnern
ungleich grasser als Altstitten,
hat vieles gemeinsam mit
unserer Stadt. Sie verfiigt iber
eine pittoreske Altstadt mit
zum Teil leeren Einkaufsliden.
Das Euroland als Einkaufs-
paradies liegt gleich auf der
anderen Rheinseite und die
Stadt Basel oder Einkaufszent-
ren im Griinen sind schnell
erreicht. Aufgabe der neuen
Rheinfelder City-Managerin ist
es, «im Sinne eines Kompe-
tenzzentrums an der Schnitt-
stelle zwischen Einzelhandel,
Gastronomie, Politik, Bevolke-
rung und Verwaltung die
nachhaltige Entwicklung der
Kernzone von Rheinfelden
sicherzustellens. Der Gewer-
beprisident sagt dazu, dass es
in seiner Stadt viele Gruppie-
rungen gebe, die sich in threm
Bereich fiir das Stidtchen
einsetzten. Bisher habe eine
Stelle gefehlt, die all diese
Interessen biindelt. Warum so
etwas nicht auch in Altstitten
einrichten? Eine engagierte,
kreative und kommunikative
Person anstellen, die mit den
verschiedenen Akteuren ins
mmt. Am besten
In einem Biiro, das mitten in
der Altstadt eingerichtet wird.
Dieze Stelle kann nicht chne
massgebliche finanzielle
Beteiligung der Stadt realisiert
werden. Doch Altstatten muss
und kann sich diese Investition
leisten. Sie liegt im Interesse
von allen. Schauen wir weiter-
hin tatenlos zu, wird der wirt-
schaftliche Niedergang der
Altstadt weitergehen.

Vorstanda plus
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Auf welche Weise sich die Altstadt\

Ubrigens; Was macht die Stadt? Peleben lasst, beschaftigt seit diesem
Jahr dieArbeitsgruppe «Altstadt

Entwicklung»unter dem Vorsitz von
Stadtprasident Rued¥lattle. )

Eine der Ideen zielt ab auf \
die Gestaltung von Schaufenstern
f SSNJ a0SKSYRSNJ
Gewisse positive Wirkung ist auch
demneuen Beschriftungsund
Reklamereglement dzl dzi NJ-/dz
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Die Bemuhungen kommen gewiss
nicht zu frih.Der wirklichgrosse
Wurf ist aber nicht in Sicht.

Zeitungsartikel im Rheintaler vom 07.11.20:



